
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

DESTACADOS 

 

La cooperación es una manera de 

ampliar las perspectivas del ámbito local 

y aportar nuevos conocimientos a los 

territorios a fin de mejorar las estrategias 

locales. Puede impulsar el carácter 

innovador de las acciones de desarrollo 

competitividad de los territorios 

mediante el desarrollo de sus 

capacidades, la atracción de nuevos 

de la innovación, el conocimiento y 

Se trata, por tanto, de uno de los 

turístico denominado Innovación, 

por un lado, tener un material disponible 

para el sector sobre elementos claves en 

género, estrategias futuras en el sector, 

visualización de iniciativas exitosas, 

medidas  de sostenibilidad ambiental y 

medidas de seguridad e higiene a tener 

en cuenta, y de otro lado, tener un 

conocimiento real de actuaciones 

distintas zonas turísticas de la geografía española, en 

donde asistieron los 6 grupos cooperantes y la entidad 

donde asistieron los 6 grupos cooperantes y la entidad 

 

En relación con este objetivo, el principal 

protagonista ha sido la empresa 

“Turismo y Planificación Costa del Sol” 

a estas temáticas junto con las opiniones 

El trabajo desarrollado por la citada 

En relación con este tema se han editado los siguientes 

GDRs Malaga  
Flash Informativo  
 

Innovación, calidad y Sostenibilidad 
 de la Oferta Turística en Málaga 

Proyecto de cooperación 

https://www.guadalteba.es/wp-content/uploads/2025/06/FAM-TRIPS.pdf
https://www.guadalteba.es/wp-content/uploads/2025/06/FAM-TRIPS.pdf


Esta publicación introduce una primera 

parte sobre datos estadísticos en relación 

Posteriormente delimita nuevas 

demandas y hábitos del turismo actual, 

nuevos productos, tecnologías e 

Se identifican mercados estratégicos, 
productos turísticos más interesantes, 
ventajas de la Provincia y un análisis 
cualitativo de la oferta para concluir en 
las principales estrategias y actuaciones 
futuras a desarrollar para la mejora de la 

Con este trabajo se analizan iniciativas 
exitosas de Turismo de Interior en otros 

Mediante un cuadro resumen de cada 
destino turístico exitoso se adjunta una 
ficha de aquellos aspectos que 
identifican el destino como “buena 
práctica en turismo”. En total son 11 
enclaves tanto nacionales como 
internacionales donde la práctica del 

buenas prácticas 
en Marketing 
turístico tiene su 
puesta en 
marcha en el 
contexto del 
proyecto de 
cooperación 
“Calidad, 
Innovación y 

Sostenibilidad de la actividad turística en 
Málaga” y entrará a formar parte de un 
conjunto de guías que editará Turismo y 
Planificación Costa del Sol se pretende 
responder a los retos actuales y futuros 
de la actividad turística en Málaga, 

En este ámbito se plantean las 

retos que presentan para Málaga. Para 
ello se incorporan 15 casos prácticos de 
estrategias de marketing identificando 
en cada una de ellas los objetivos ODS a 
los que contribuye, tipo de buena 

Este trabajo ha sido 

especialmente interesante 

en el contexto del proyecto 

de cooperación por la 

componente de igualdad de 

análisis del empleo femenino en el sector, algunos indicios de 

empoderamiento femenino en España, definición de empresas 

Family Friendly, propuestas para mejorar la conciliación 

familiar en el turismo y ocho ejemplos de empresas que la 

a mujeres empresarias turísticas del interior de la Provincia de 

Málaga y terminar con un informe sobre perspectivas 

 

Con este trabajo nos introducimos en los 

sistemas de control sanitario en la oferta 

turística. En principio se consideró 

necesario el establecer medidas 

obstante, una vez dada por concluida la 

medidas genéricas de control sanitario. 

En este sentido abordamos protocolos de higiene y 

sanitización, control de aforos, monitoreo de salud, 

capacitación del personal en estos protocolos, certificaciones 

legislación, para luego centrarnos en medidas sanitarias 

específicas para restauración, alojamiento, transporte, 

sanitarias que aplican. 

 

 

temporada de la Comarca hemos 

pretendido, tal y como se ha podido 

comprobar en tendencias de la 

demanda, así como en cuanto a 

definición estratégica de territorios 

Turismo experiencial donde se 

pretende un contacto con estos productos y su forma de 

Favorecer estos inputs como elemento estratégico de la 

gastronomía local y su integración con la actividad turística 

favoreciendo circuitos cortos o de cercanías en la actividad 

Entre los aspectos que se establecían en 

indicadores tanto cuantitativos como 

cualitativos. A estos indicadores hace 

referencia este documento. Los 

indicadores cuantitativos hacen 

referencia a aquellos incluidos en dos 

grupos dentro del proyecto. De un lado 

los relativos a inversión total prevista del proyecto, número de 

entidades participantes, presupuesto ejecutado por cada 

entidad y número de acciones desarrolladas por cada entidad 

y de otro lado los indicadores de resultados que incluyen 

desagregadas por género y edad y número de visitas realizadas 

Los indicadores cualitativos son indicadores de impacto que 

han tenido las acciones desde un punto de vista de satisfacción 

https://www.guadalteba.es/wp-content/uploads/2025/06/GUIA-BUENAS-PRACTICAS-MARKETING-TURISTICO.pdf
https://www.guadalteba.es/wp-content/uploads/2025/05/Estrategias-y-actuaciones-futuras-para-el-Turismo-de-Interior_op.pdf
https://www.guadalteba.es/wp-content/uploads/2025/05/Manual-de-Benchmarking.Turismo-Interior_op.pdf
https://www.guadalteba.es/wp-content/uploads/2025/06/SITUACION-DE-LA-MUJER-EN-EL-TURISMO-DE-INTERIOR.pdf
https://www.guadalteba.es/wp-content/uploads/2025/06/SISTEMAS-DE-CONTROL-SANITARIO-EN-LA-OFERTA-TURISTICA.pdf
https://www.guadalteba.es/wp-content/uploads/2025/05/Productos-de-Temporada-Guadalteba_op.pdf
https://www.guadalteba.es/wp-content/uploads/2025/06/MEMORIA-INDICADORES-EJECUCION.pdf


OTRAS PUBLICIACIONES RELEVANTES 
PARA EL SECTOR DE DISTINTAS 

Otro de los temas a 

tratar en el proyecto 

de cooperación viene 

a identificarse con la 

sostenibilidad de los 

recursos y el respeto 

al medio ambiente 

en el desarrollo de la 

actividad turística. Esta publicación del 

Ministerio de Asuntos Sociales y del 

Ministerio de Medioambiente identifica 

las buenas prácticas ambientales por 

Así, se tratan estas buenas prácticas en la 

gestión de recursos tales como energía y 

residuos y gestión del espacio para posteriormente resumirlos 

en un decálogo de buenas prácticas y un decálogo de preguntas 

Esta publicación denominada “Estrategia 

de Igualdad de Género para las Empresas 

Turísticas” es una herramienta 

sector turístico puede contribuir a la 

Así, se trata de las acciones prioritarias a 

tener en cuenta, la aplicación de un test de 

verificación muy claro donde las empresas pueden 

planes de acción sobre empleo, emprendimiento, liderazgo, 

implicación en la vida civil, y sistemas de medición de 

cumplimiento. Realmente es una de las herramientas más 

En esta ponencia se trata el tema de cómo desarrollar una estrategia 

de marketing con éxito, para empresas y para destinos. Los errores 

más frecuentes a evitar. El ecosistema turístico a seguir. Factores 

segmentación adecuada del mercado. Buyer del perfil al que nos 

experiencia turísticas y su cronograma emocional, para terminar con 

La actuación llevada a cabo en este objetivo fue la realización de una ponencia por parte de la empresa 

“Turismo y Planificación Costa del Sol” incidiendo sobre la disposición de datos turísticos que pueden 

Se puede comprobar dicha disponibilidad en el enlace https://www.costadelsolmalaga.org/bigdata/

pueden consultarse en el Big Data y como puede influir en la toma 

publicación denominada “La situación de la mujer en el sector turístico en el interior de la Provincia de 

manifiesto la necesidad de aplicación de políticas de igualdad y estrategias empresariales de igualdad de 

En esta ponencia con carácter general se trata el tema de la 

igualdad de oportunidades y los roles de género. Los problemas 

de exclusión y desigualdades y como afecta a la mujer para 

posteriormente centrar la ponencia en la igualdad y el turismo. 

problema de la conciliación familiar para entrar después en las 

en cada una de ellas la edición de un catálogo de productos agroalimentarios más relevantes de cada una 

determinados productos típicos de la gastronomía como atractivo para el sector turístico y su importancia 

 

 

https://www.costadelsolmalaga.org/bigdata/
https://www.guadalteba.es/wp-content/uploads/2025/06/BUENAS-PRACTICAS-AMBIENTALES.pdf
https://www.guadalteba.es/wp-content/uploads/2025/06/ESTRATEGIA-DE-IGUALDAD-DE-GENERO-EMPRESAS-TURISTICAS.pdf
https://www.guadalteba.es/wp-content/uploads/2025/06/USO-DEL-BIG-DATA-EN-LA-ACTIVIDAD-TURISTICA.pdf
https://www.guadalteba.es/wp-content/uploads/2025/06/JORNADAS-ESTRATIGICAS-MARKETING-TURISTICO.pdf
https://www.guadalteba.es/wp-content/uploads/2025/06/IGUALDAD-DE-OPORTUNIDADES-EN-EL-SECTOR-TURISTICO.pdf

